
Recrutez vos audiences 
BtoC avec des leviers et 
moyens de collecte 
adaptés

Data



Collecter qualitativement et efficacement 
malgré les contraintes marché actuelles

Anticiper la fin des 
cookies tiers 

à prévoir sur S2 2024

Palier à la 
suppression des 
données* tous 

les 3 ans

Réduction considérable 
des possibilités de 

tracking, ciblage et performance

Durée de conservation nécessaire 
pour atteindre l’objectif poursuivi 
selon la RGPD pour les *données 

inactives B2C

La solution : 
collecter des 

données 
propriétaires



Notre proposition d’activation pour la collecte de leads
Multi formats, multi leviers avec un engagement à la performance

JEU MARKETING

MOYENS DE COLLECTE

FORM LEAD

COREGISTRATION EMAIL CLIC LEAD

VOTRE BASE
 DE DONNÉES

META

LEVIERS D’ACQUISITION

EMAIL

GOOGLE SNAPCHAT



Des moyens de collecte adaptés 
recrutement et à la qualification 

de données



CPL :

pour recruter, engager et convertir 
des inscrits à l’aide de parcours 
personnalisés 

Adictiz Box, notre plateforme Saas 
propriétaire, permet de créer des 
campagnes interactives et personnalisées
à vos enjeux de mise en avant produits et 
services avec plus de 60 mécaniques 
disponibles.

Nos leviers d’acquisition associés :

Le Jeu Marketing

Recrutement :

Engagement :

Trafic :

Qualification :

€ €€€



pour recruter et qualifier des 
inscrits à l’aide d’un formulaire 
pré-rempli nativement intégré aux 
plateformes média

Ce format permet aux internautes de 
vous faire parvenir facilement leurs 
coordonnées, mobile friendly.

Nos leviers d’acquisition associés :

Le Form Lead

Recrutement :

Engagement :

Trafic :

Qualification :

My sweet home

CPL : € €€€



*Recrutement de nouveaux leads, non présents dans la 
base de données client.

La Coregistration partenaire

Recrutement :

Engagement :

Trafic :

Qualification :

pour recruter des volumes d’optins net 
dédupliqués*.

Ce format permet de mutualisant des actions de 
recrutement en vous associant à une marque 
partenaire affinitaire.

CPL : € €€€

www.weekly.deco.com



La Coregistration standard

Recrutement :

Engagement :

Trafic :

Qualification :

pour recruter des volumes d’optins net 
dédupliqués conséquents.

Ce format vous permet de réaliser de la collecte en 
masse en ajoutant une ou des questions 
qualifiantes.

CPL : € €€€
sans question 
qualifiante

www.weekly.deco.com



pour faciliter la collecte et générer des 
conversions 

La marque met en avant une offre pour inciter 
l’utilisateur à s’inscrire à la newsletter, l’optin est 
généré grâce au clic (clic-lead), l’utilisateur est 
ensuite redirigé vers le site e-commerce.

Email clic to lead

Recrutement :

Engagement :

Trafic :

Qualification :

CPL : € €€€



Les comparateurs

Recrutement :

Engagement :

Trafic :

Qualification :

pour recruter des optins ultra qualifiés dans 
l’assurance, les frais bancaire ou l’énergie

L’utilisateur communique des informations 
précises afin d’être rappelé par la marque

CPL : € €€€

www.weekly.comparateur.com



Méthodologie



Sur chaque campagne, nous nous 
engageons sur un volume défini d’inscrits à 
livrer.

Des objectifs clairs et précis

Design, ciblage, rédaction, tracking, achat & 
média planning, optimisations… Un traffic 
manager dédié gère vos campagnes de A à Z 
et vous assure un suivi en temps réel des 
performances.

Une offre clé en main 

Un accompagnement média sur mesure 
couplé à un engagement à la performance pour donner de la visibilité à vos dispositifs 

Incluant des audiences basées sur les intérêts, 
fans, custom et lookalike.

Un ciblage personnalisé et affiné

VOS MOYENS DE 
COLLECTE POUR 

EMBASER

Emailing

Google 
Ads

Réseaux
Sociaux

Editeurs



Suivi quotidien
pour suivre les résultats & en tirer des enseignements

Bilans 
intermédiaires

Bilan 
final

Bilan mail 1 fois par 
semaine 

1er call de suivi et 
d’explication des KPIs 
avec analyse 
personnalisée à vos 
objectifs et besoins de 
recrutement.

Bilan PDF

Détail des 
performances par 
format, device, 
audience, A/B test.

Call de présentation 

21
Benchmark 
media 

Partage de nos KPIs 
moyens lié au jeu par 
secteur d’activité :

- CTR
- T° Transfo 

(lead/clics) 
- Taux d'opt in

3



Tester, Adapter et Optimiser
vos campagnes sur le recrutement de leads



Les cases recrutement



Diversifier les leviers pour 
recruter 550 000 optins net 
dédupliqués sur 2023
La stratégie de diffusion sur différents leviers permet de 
maximiser le recrutement de nouveaux leads sur six pays grâce à 
une collecte segmentée et adaptée aux audiences ciblées 
(bébé, enfant, femme, famille)

Via la coregistration
83% taux d’optin net dédupliqué

Via le jeu marketing
Activation de leviers d’acquisition tels que le social ads, emailing 
de prospection, partage, newsletter, push app, encart HP, …



Mode / retail 

Utiliser le jeu marketing pour 
recruter de nouveaux leads en  
mettant en avant des services
Legrand nous fait confiance depuis 6 ans. Notre client a 
trouvé une réelle valeur ajoutée sur notre promesse de leads 
réalisée en amont de chaque campagne. Les équipes traffic 
mettent tout en œuvre pour atteindre le nombre de leads sur 
lesquels ils se sont engagés : A/B testing sur formats, 
ciblage, graphisme, …

90 000
Leads recrutés sur Legrand



Recruter de nouveaux leads 
et générer des conversions 
sur le site e-commerce
Electrolux utilise le jeu comme moyen de collecte de leads, 
de promotion de ses produits et leurs fonctionnalités. Grâce 
au jeu, la marque crée des points de contact récurrents avec 
sa cible. Enfin, la distribution de codes promo génère 
naturellement du trafic et des ventes additionnelles en 
e-commerce. 

101 000
Opt-ins générés, soit un taux d’optin de 45% 

224 880
Leads recrutés sur Electrolux



Les partenaires qui vous entourent
pour la collecte de vos données

Plus de 300 
partenaires

Plus de 12,5 M 
d’inscrits collectés 
en 2023

Multi secteur 
d’activité

1 seul partenaire 
pour piloter votre collecte



Plus de 200 clients nous font confiance
Nous accompagnons tous les secteurs d’activité

ModeTransport Retail Finance

Sport, Médias, 
divertissement, Telco FMCG Restauration Beauté 



Plus d’infos sur www.adictiz.com

Euratechnologies
2 rue Fourier 59000 Lille

+ 33 3 74 47 31 04
contact@adictiz.com


